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XGEN
Introducere

* Problema neologismelor in general si a anglicismelor in particular nu
tine doar de cercetarea lingvistica de specialitate, ci si de utilizatori.

* Tinerii vad din alta perspectiva aceasta perpetua schimbare a limbii
romane, care afecteaza si reflecta societatea din mai multe puncte de
vedere.

* Altfel spus, codul se pliaza pe nevoia lor de apartenenta, pe dorinta
de a-si manifesta plenar identitatea si pe noile valori pe care le
promoveaza: morale, sociale si culturale.
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. Imprumuturi lexicale
Il. Schimbari atitudinale si sociale

IIl. Prefaceri culturale



XGEN
. Imprumuturi lexicale

e ,anglicism”=,0 unitate lingvistica (nu numai cuvant, ci si format, expresie
frazeologica, sens sau constructie gramaticala) si chiar tip de pronuntare
sau / si de scriere (inclusiv de punctuatie) de origine engleza, indiferent de
varietatea teritoriala a englezei, deci inclusiv din engleza americana, nu
doar din cea britanica”.

* Mioara Avram puncteaza cateva motive obiective care justifica atitudinea
rezervata in fata afluxului de cuvinte imprumutate din limba engleza.

* socul resimtit in Tncercarea de a recupera, dupa 1989, ca tara din estul
Europei, decalajul nostru in raport cu Occidentul;

* faptul ca limba romana apartine familiei limbilor romanice face ca aceste
neologisme sa ridice deopotriva probleme de acceptare si adaptare.
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II. Schimbari atitudinale si sociale

* Folosirea acestui tip de limbaj reprezinta o componenta ampla din
viata de zi cu zi a adolescentilor.

* Propria experienta de viata constituie o dovada relevanta in acest
sens:

*cand eram mica, ma uitam zilnic la videouri de la ,youtuberi” din
America; stapanesc engleza |la un nivel avansat, insa, deseori, ma
confrunt cu lapsusuri in limba materna.

*mezinul familiei noastre stie sa foloseasca corect foarte multi termeni
pe care nimeni nu s-ar astepta sa ii auda de la un baietel de sapte ani.
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AVANTAIJE:

e permite sustinerea unui examen de limba sau studierea la o facultate din
strainatate;

e contribuie |la dezvoltarea personala;

* este ceruta de contextul profesional ce implica utilizarea anumitor termeni
de specialitate;

e este indispensabila in domenii precum politica, stiintele, turismul si
tehnologia;

* faciliteaza intelegerea mesajelor din filmele noastre preferate;
* face accesibila navigarea in mediul online.
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DEZAVANTAIJE:

e pierderea caracterului, a autenticitatii si a personalitatii limbii
romane;

e comunicarea intre persoane din generatii diferite sufera vizibil

Un exemplu relevant in acest sens este discutia purtata cu dirigintele
meu. Vorbind despre colectivul clasei, am fost pusa in postura de a face
apel la sintagma: ,clasa overall (per total) este...”, deoarece aveam un
lapsus si a trebuit sa inlocuiesc expresia din limba romana cu un
termen din limba engleza. Din fericire, in acest caz am fost inteleasa.
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Ill. Prefaceri culturale

Vom judeca anglicismele selectate in functie de factorii comunicarii
interpersonale, asa cum i-a identificat Roman Jakobson.

* desi copilul isi proclama independenta, odata cu Tnaintarea in varsta,
el isi va cladi toate interactiunile sociale pe modelul originar, cel al
protoconversatiei;

e ca EMITATORI, o structura de tipul ,,cel mai insane lucru” ii ajuta pe
adolescenti sa-si identifice categoria de varsta careia ii apartin, sa se
dezica de formalismul adultilor, care prefera expresia ,cel mai
nebunesc lucru”, dar le si impiedica dialogul deplin cu acestia.



ACRONIME: XGEN

Este necesar sa intelegem cu cine putem folosi astfel de expresii si in ce contexte:
* NVM (,,nevermind”) —in fine

* LMK (,let me know”) — anunta-ma

 FR (,,for real”) — pe bune

RN (,,right now”) — acum

TBH (,,to be honest”) — sa fiu sincer

 BTW (,,by the way”) — apropo

* GG (,g00d game”) — meci bun, joc bun

e LOL (,,laughing out loud”) -rad in hohote

* HBD (,,happy birthday”) — La multi ani!

* IDK (,,| don’t know”) — nu stiu

* IDC(, | don’t care”) — nu-mi pasa

* NGL (,,not gonna lie”) — n-o sa mint/ n-o sa te mint
* YOLO (,you only live once”) — traiesti doar o data
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Din perspectiva RECEPTORULUI, uneori comunicarea dintre adolescenti si
adulti scoate la iveala o anomalie relationala:

* in locul modelului , Eu-Tu”, interactiunea este de tipul ,Eu-Acela” cand
celalalt este redus la rolul de obiect;

e suntem mai usor de ofensat, devenim mai sensibili si mai individualisti;
* ne facem vinovati de ,,bullying”;

youtfitul” (tinuta, imbracamintea) conteaza mai mult ca niciodata si pentru
ca ,YOLO” (,you only live once” — traiesti doar o data);

e acceptam din ce in ce mai greu parerile celorlalti, oricat de binevoitori ar fi;
e dorim sa ardem uneori etapele pentru a ne bucura de tot ce ne ofera viata.
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CODUL ca factor al comunicarii traduce o schimbare de directie chiar si
in ceea ce priveste valorile pe care le imbratiseaza azi tinerii:

e conteaza cu adevarat valorile personale, care subordoneaza valorile
sociale si inclusiv valorile morale;

* nu e de mirare, deci, ca renuntam la cuvintele prea formale, de tipul
,cercetare”, si optam, bazandu-ne pe criteriul frecventei, pentru
,research”, care este mai aproape de gandul si stilul nostru de a
actiona.
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Concluzii

 Am ales sa abordez acest subiect, dorind, in fapt, sa trag un semnal de
alarma: ,Suntem, oare, constienti de implicatiille pe care le are
romano-engleza asupra existentei limbii romane?”

e Consider ca:
- fenomenul lingvistic este inevitabil;

- putem intdmpina sau cel putin diminua instrainarea interfamiliala,
intercomunitara si interumana in ansamblul ei.

Eu aleg sa fiu optimista!



	Slide 1: Teenagers. Identity and language
	Slide 2: Introducere
	Slide 3: I. Împrumuturi lexicale  II. Schimbări atitudinale și sociale  III. Prefaceri culturale
	Slide 4: I. Împrumuturi lexicale
	Slide 5: II. Schimbări atitudinale și sociale
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8: III. Prefaceri culturale
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12: Concluzii

