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Context istoric

* Panain anul 1989, Romania a fost sub
conducerea regimului comunist

* Achizitionarea de produse importateera
stigmatizata, iar toate drepturile de publicatie in
media ii erau atribuite dictatorului si asociatilor
sai.

* Lipsa proprietatilor private si a afacerilor
personale a dus la o ruptura in dezvoltarea
economiei contemporane.

* Vanzarile de bunuri in interiorul granitelor
romanesti erau limitate la produse din tarile din
Europa Centrala si de Est
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Publicitatea Thainte de 1989...

* incercau sa ilustreze cum achizitionarea produselor promovate ar face
viata sau munca mai rapida si mai simpla

 Sloganurile politizate, bannerele, copertele si publicatiile predomina
in domeniul publicitatii.

* lipsa creativitatii impusa de presa sau de publicitatea televizata nu a
impiedicat expunerea produselor publicului, singura modalitate a
cetatenilor de a tine pasul cu tendintele nationale

e expunerea repetata la sloganuri avea un efect asupra loialitatii si
vanzarilor datorita lipsei concurentei pe piata.
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...Si dupa 1989

* Din 1990, renasterea publicitatii in Romania a fost influentata in principal
de caracteristicile sistemului politic, educatia profesionistilor si cerintele
clientilor.

* Urmand normele si tendintele occidentale, Romania s-a familiarizat cu
noile tehnologii si filozofii.

e Avand in vedere evolutia rapida a tehnologiei si utilizarii internetului in
teritoriu, reclamele traditionale din ziare au devenit ineficiente, mai mult
de doua treimi din romani informandu-se de la Facebook, YouTube si alte
platforme de socializare.
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e Daca in perioada restrictiva a comunismului reclamele erau rare si
nediversificate, concurenta de pe piata publicitara a afectat modul in
care acestea se desfasoara.

* Emisiunile televizate, spre exemplu, admit periodic intre secvente
anumite ‘pauze publicitare’, care pot dura intre 2 si 20 de minute,
devenind agasante si inevitabile. Acelasi sistem este valabil si in cazul
retelelor de socializare sau a videoclipurilor de pe Youtube.
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Aflarea modului in care consumatorii percep publicitatea in general a
fost primul pas in analizarea impactului acesteia. In 2012, o cercetare
a aratat ca, dupa ce membrii esantionului au fost intrebati despre
parerea lor referitoare la reclamele TV, rezultatele au fost
urmatoarele:

O 1 dislike it very much
0 3.6 % ’
£k i 125 %

O 1 dislike it

O I am indifferent

O 1 like it

O 1 like it very much

355 %




O statistica EUROSTAT ilustreaza evolutia ==
ratei de utilizare a internetului din anul 2010
pana in anul 2022, aceasta crescand cu
peste 51% si fiind proiectata sa continue sa ==
creasca si in viitor. o

2015
2016

2017

Odata cu avansarea tehnologiei si
inmultirea utilizatorilor de internet,
modalitatile de promovare si publicitate
devin infinite. 2022
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* Cu trecerea timpului si avansarea tehnologiei, afisele si publicitatea
in persoana au pierdut din atractivitatea lor.

* Comertul electronic a devenit un aspect semnificativ al vietilor
noastre de zi cu zi ca rezultat al schimbarilor constante aduse de
tendintele mondiale din industrie.

 Cumparaturile moderne au devenit mai usoare si mai accesibile
datorita posibilitatii de a explora, compara si cumpara lucruri online.

* Exportul si importul de marfuri sunt acum servicii obisnuite, ceva
inimaginabil pentru cei care traiau in perioada comunista.
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Reclama din perioada comunista Reclama din perioada contemporana
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-atentia cade asupra detaliilor, se -cromaticd specifica, efecte speciale, accentul cade

promoveaza industria (parte din pe produs si pe estetica reclamei.
economia statului), nu produsul in sine



HXGEN

. . e e . . -accentueaza elementul vizual
-evidentiaza specificatiile tehnice ale produsului

-firma straina, achizitionarea bunurilor importate

-unul din singurele modele existente pe piata g ; . .
' evenind mai usoara

More fire, less fuel.

Maximum performance. N nsumption. The new SLK 55 AMG. With the
world I-efficient V8 e 310 kW (421 hp), 8.4 litres per 100 Kug

e km/ora ; 6,3 14100 LI g ™ | I EANCS 5 Mercedes-Benz
km la 80 km/ora si 8, % .
1/100 km in oras.
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Va multumesc pentru atentia
acordata!
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